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Ernährungs)*und*
Gesundheitsini0a0ven**
in*der*Schweiz*
*
*
*
*
Bern,*12.*Juni*2014*

*

*
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Agenda*

• Coca%Cola'in'der'Schweiz'
• Übergewicht'–'ein'Lifestyleproblem'

• Coca%Cola'als'Teil'der'Lösung''
• Lokale'IniAaAven'
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Eine*Weltmarke*mit*128jähriger*Geschichte*

In*über*200*Ländern**

Täglich*mehr*als*1.8*Mrd.*mal*

Über*700.000*Mitarbeiter*

Bekannteste*Marke*der*Welt*

>*100*Mrd.)$*Umsatz*pro*Jahr*

Atlanta*1886:*John*S.*Pemberton*
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78*Jahre*Tradi0on*in*der*Schweiz*
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%  Gut*1’000*Mitarbeitende*

%  Grösster*Erfrischungsgetränkehersteller*der*Schweiz*

%  Über*90%*lokal*abgefüllt*(4*Standorte)*

%  95%*aller*Inhaltsstoffe*von*CH*Lieferanten*

%  500*Mio.*Liter*Getränke*(270*Mio.*Coca)Cola)*

%  13*Marken**)*40*Produkte,**

(über*40%*zuckerfrei*oder*–reduziert).*

*

'

'

**

Coca)Cola*Schweiz*heute*
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Coca)Cola*steht*für*Lebensfreude*&*Op0mismus*
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Die*öffentliche*Wahrnehmung**hat*sich*verändert*
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Agenda*

• Coca%Cola'in'der'Schweiz'
• Übergewicht'–'ein'Lifestyleproblem'

• Coca%Cola'als'Teil'der'Lösung''
• Lokale'IniAaAven'
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Übergewicht*&*Adipositas*eine*globale*Epidemie*
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Die*öffentliche*Meinung*ist*
of*auf*Coca)Cola*fokussiert*

Beim*Thema*Fehleibigkeit*werden*wir*gerne*zur*Zielscheibe***



In
te

rn
al

 u
se

 o
nl

y 

Foresight*Report,*UK*2008*

Die*Ursachen*für*Übergewicht*sind*mul0faktoriell'
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Energieaufnahme*stagniert*auf*hohem*Niveau,*
1/3*der*Schweizer*ist*körperlich*kaum*ak0v*

Quelle:&6.&Schweizerischer&Ernährungsbericht&2012&
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Energieverbrauch*=* )*Energieaufnahme*

Energiebilanz*

Energieaufnahme*
Energieverbrauch*

Gewichts)*
zunahme*

Gewichts)*
verlust*

Energieaufnahme*

Energieverbrauch*

Unser*Lebenss0l*hat*die*Energiebilanz**
aus*dem*Gleichgewicht*gebracht*

**
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Agenda*

• Coca%Cola'in'der'Schweiz'
• Übergewicht'–'ein'Lifestyleproblem'

• Coca%Cola'als'Teil'der'Lösung''
• Lokale'IniAaAven'
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Wir*wollen*Teil*der*ganzheitlichen*Lösung*des*Problems*sein**
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Coca)Cola‘s*Selbstverpflichtungen*

1) Auswahl:*Kalorienfreie*oder*–reduzierte**
Getränke*in*alle*Märkten*

2)  Transparente*Kennzeichnung/Informa0on**
*

3) Verantwortungsvolles*Marke0ng*

4) Unterstützung*von**Bewegungs)*
programmen*in*allen*Märkten*
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Zu*den*meisten*Marken*gibt*es*
kalorienfreie*oder*–reduzierte*Alterna0ven*
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Transparente*Nährwertkennzeichnung:*GDAs*

Vorderseite'
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Erklärung*der*Energiebilanz**
im*Kontext*mit*Markenwerten*
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Transparente*Informa0on*über*Inhaltsstoffe 

www.whatsinacoke.ch' 
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Verantwortungsvolles*Marke0ng*

•  Coca�Cola*verpflichtet*sich,*Marke0ngak0vitäten*nicht*an*
Kinder*unter*zwölf*Jahren*zu*richten.*

•  Als*Mitgliedsunternehmen*der*Swiss*Pledege*verzichten*wir*
auf*Produktwerbung*für*Kinder.*

•  Swiss*Pledge*ist*offizieller*Partner*der*BAG*Ini0a0ve**
ac0onsanté.*

•  Überprüfung*durch*unabhängige*Markuorschungs)
unternehmen.*

•  Für*die*Geschäfstä0gkeit*an*Schulen*hat*Coca)Cola*klare*
Richtlinien*festgelegt.*



Richtlinien*für*Massnahmen*in*Schulen*
*
*
Für*das*Verhalten*bzw.*die*Geschäfstä0gkeit*an**
Schulen*hat*Coca*Cola*in*Europa*eine*klare*Richtlinie:*
•  Wir*verzichten*auf*den*ak0ven*Verkauf*unserer**

Getränke*in*Volksschulen.**
•  Das*Klassenzimmer*ist*für*uns*eine*werbefreie*Zone.**
•  Unsere*Verkaufsautomaten*an*weiterführenden**

Schulen*bieten*ein*vielfäl0ges*Produktangebot*aus*
mindestens*drei*Kategorien*alkoholfreier*Getränke,*
darunter*Safgetränke,*Wässer*oder*Lightgetränke*und*
tragen*keinerlei*Aufschrifen*unserer*Marken.**

•  Wir*veranstalten*keine*Verkaufsförderungsak0vitäten*an*
Schulen.**

•  Wir*bieten*keine*finanziellen*Anreize**
für*Schulen*zum*Aufstellen*unserer**
Verkaufsautomaten.*
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Unterstützung*von*Bewegungsprogrammen**

121*verschiedene*
Programme*

31*Märkte*

7.121.532*
Menschen*



Das*ambi0onierte*Ziel*unserer*Ac0ve*Lifestyle*Programme:*
3.9*Millionen*Menschen*zu*mehr*Bewegung*bringen*bis*2020*

Fair*Share*Schweiz:*120.000!*

Classified'%'ConfidenAal'

Alloca0on*criteria:*Popula0on,*Obesity,*Inac0vity*equally*weighted*

Market* 2012* 2013* 2014* 2015* 2016* 2017* 2018* 2019* 2020*
2020*Fair*
Share* %*of*CSE*

Albania' 0' 25,118' 29,785' 34,453' 39,120' 43,787' 48,454' 53,122' 57,789' 60,958' 2%'
Austria' 51,900' 59,080' 70,058' 81,035' 92,013' 102,991' 113,968' 124,946' 135,924' 143,379' 4%'
Bosnia'And'Herzegovina' 14,400' 28,772' 34,118' 39,464' 44,810' 50,157' 55,503' 60,849' 66,195' 69,826' 2%'
Bulgaria' 16,000' 51,493' 61,061' 70,629' 80,197' 89,765' 99,333' 108,901' 118,469' 124,967' 3%'
CroaAa' 5,850' 29,398' 34,861' 40,323' 45,785' 51,248' 56,710' 62,173' 67,635' 71,345' 2%'
Cyprus' 6,500' 10,009' 11,869' 13,728' 15,588' 17,448' 19,308' 21,167' 23,027' 24,290' 1%'
Czech'Republic' 26,000' 80,915' 95,949' 110,984' 126,019' 141,053' 156,088' 171,123' 186,158' 196,368' 5%'
Estonia' 500' 7,994' 9,479' 10,964' 12,450' 13,935' 15,420' 16,906' 18,391' 19,400' 0%'
FRYOM' 0' 14,887' 17,653' 20,419' 23,185' 25,951' 28,717' 31,483' 34,249' 36,127' 1%'
Greece' 67,222' 64,326' 76,279' 88,231' 100,183' 112,136' 124,088' 136,041' 147,993' 156,110' 4%'
Hungary' 55,000' 72,347' 85,790' 99,233' 112,676' 126,118' 139,561' 153,004' 166,447' 175,576' 4%'
Italy' 74,700' 495,576' 587,658' 679,741' 771,824' 863,907' 955,989' 1,048,072' 1,140,155' 1,202,690' 31%'
Latvia' 200' 16,194' 19,203' 22,212' 25,220' 28,229' 31,238' 34,247' 37,256' 39,300' 1%'
Lithuania' 3,600' 22,504' 26,685' 30,867' 35,048' 39,230' 43,411' 47,593' 51,774' 54,614' 1%'
Malta' 0' 4,363' 5,174' 5,985' 6,796' 7,607' 8,417' 9,228' 10,039' 10,590' 0%'
Moldova' 0' 25,714' 30,492' 35,270' 40,048' 44,826' 49,604' 54,382' 59,160' 62,405' 2%'
Montenegro' 0' 4,677' 5,546' 6,415' 7,285' 8,154' 9,023' 9,892' 10,761' 11,351' 0%'
Poland' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 855,084' 660,574' 17%'
Romania' 192,900' 153,858' 182,447' 211,035' 239,623' 268,212' 296,800' 325,388' 353,977' 373,392' 10%'
Serbia' 18,000' 70,582' 83,697' 96,812' 109,927' 123,042' 136,157' 149,272' 162,387' 171,293' 4%'
Slovakia' 15,000' 37,945' 44,996' 52,046' 59,097' 66,147' 73,198' 80,249' 87,299' 92,087' 2%'
Slovenia' 4,200' 15,970' 18,938' 21,905' 24,873' 27,840' 30,808' 33,775' 36,743' 38,758' 1%'
Switzerland' 7,500' 50,639' 60,048' 69,457' 78,866' 88,275' 97,685' 107,094' 116,503' 122,893' 3%'
Total*Europe* 2,336,632* ** ** ** ** ** ** ** ** 10,000,000*''
Total*CSE* 1,414,556* 2,197,447* 2,446,870* 2,696,294* 2,945,718* 3,195,142* 3,444,566* 3,693,990* 3,943,413* 3,918,291* 100%*
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Agenda*

• Coca%Cola'in'der'Schweiz'
• Übergewicht'–'ein'Lifestyleproblem'

• Coca%Cola'als'Teil'der'Lösung''
• Lokale'IniAaAven'
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Freude*an*Bewegung:*www.get)ac0ve.ch*

Coca)Cola*Schweiz*fördert*seit*Jahren*den*ak0ven*Lebenss0l*im*
Alltag*der*Schweizer*Bevölkerung*durch*Programme*für*mehr*
Bewegung*und*Sport.*
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Get*ac0ve–**
Förderung*eines*ak0ven*Lebenss0ls*in*der*Schweiz*

100 
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Get*ac0ve*–**
Förderung*eines*ak0ven*Lebenss0ls*in*der*Schweiz*
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•  Seit*2003,*Koopera0on*mit*SFV*
•  Bildung*einer*breiten*Basis*an*Fussball)Nachwuchs*
•  250*Mannschafen,*5000*Spieler,*A,*B,*C*Juniorenligen*
•  Fokus:*Fairness,*Teamgeist,*Toleranz*
•  Botschafer:*Na0)Spealer*Xherdan*Shaqiri*
•  Saisonhöhepunkt:*Finalturnier*um*Meister0tel*–*Football*Fes0val*
Movement*is*Happiness*Village!*

*
*

Coca)Cola*Junior*League*
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Sponsoring*kann*auch*dazu*beitragen*
*Menschen*zur*Bewegung*zu*inspirieren*

1928* 1978* 1988*

Olympische*Spiele* FIFA*Fussball*WM* UEFA*Fussball*EM*

Warum*wir*Großereignisse*unterstützen*
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Ausblick:*Interven0onsprogramme*auf*Gemeindeebene*
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Ernährungsinforma0on:*Unterstützung*bei*der*Gestaltung**
von*Fach)*und*Publikumsbroschüren*
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